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Qualitatsinitia- | Rems-Murr-Kreis, Fremden- | Aufbau eines Netzes von zertifi- | 49.000
tive Wandern | verkehrsgemeinschaft zierten "Premium-Spazierwegen" | Euro
Schwabischer Wald, nach Erlebnis- und Qualitatsge-
Tourismusverein sichtspunkten zur Generierung ei-
Remstal-Route, Kommunen | ner starken Wandermarke.
Interkommu- Allmersbach i.T., Aspach, | Schaffung einer Marke, Etablie- | 79.563
nale Streuobst- | Auenwald, Backnang, rung neuer Produkte und Dienst- | Euro
konzeption Weissach i.T. leistungen rund ums Streuobst
Schwa_blsches (Getranke, Speisen, langster
Mostviertel .
Streuobst-Erlebnisweg, gastrono-
mische und Ubernachtungsange-
bote, Events, Markte). Beratung
und Begleitung der Akteure, Bil-
dungs- und Wissensvermittlung.
Neue Regio Stuttgart Marketing- | Entwicklung neuer Bildwelten fur | 85.000
Bildwelten und Tourismus GmbH, die Region als wichtiges Euro
Kommunen und Marketinginstrument, Installation
Landschaftsraume innerhalb | einer gemeinsamen
der Region Bilddatenbank, auf die alle
Beteiligten zugreifen konnen.
Erlebnis- und | Freilichtmuseum Beuren, | Etablierung des Freilichtmuseums | 90.000
Genusszent- TMBW Marketinggesell- | Beuren als regionale Plattform fiir | Euro
rum fur traditi- | schaft  Streuobst-paradies | traditionsreiche Lebensmittel.
:’:;:;:Tee e.V., Biospharengebiet
Sorten und Schwabische Alb, Obst- und
Lebensmittel Gartenbauvereine,  Hoch-
aus dem schule fur Wirtschaft und
Herzen Umwelt  Nadrtingen-Geislin-
Wiirttembergs | gen, Ministerium fiir landli-

chen Raum und Verbrau-
cherschutz, u.w.
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